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 چكیده

 یآلودگ ،یکیکشورها جهت کاهش تراکم تراف ی. در برخدیآیسفر به شمار م یهانهیهز شیدر افزا یاز عوامل اصل یکی یکیتراکم تراف

 یپژوهش، بررس نی. هدف اشودیدر نظر گرفته م کیتراکم تراف یگذارمتیق یهااستیشهروندان، س یرضروریغ یهوا و سففرها 

 انشففانیبه مشففر یتجار یهایرفتار مالکان کاربر نکهیبا توجه به ا. اسففت یتجار یهایبر کاربر یکیمحدوده تراف یگذارمتیاثرات ق

رح خارج ط ایاز داخل  دیدر انتخاب مقصد خر انیمشتر دیپژوهش ابتدا با اسفتفاده از پرسفشنامه رفتار خر   نیوابسفته اسفت، لذا در ا  

 شدند. ییمت طرح حسا  هستند، شناسایق رییآنان نسبت به تغ انیکه مشفتر  یایتجار یهایو بر اسفا  آن کاربر  دیگرد یبررسف 

ز ا ، لوازم الکترونیک و لوازم خانگی به قیمت طرح حسا  هستندمشفخ  گردید که سفه دسته کاربری تجاری پوشا ، کیو و کفش  

در  یتجار یربرهر سفففه کا ی( فراواندینام یتجار یهایکاربر یبرا یبحران متیآن را ق توانیتومان )که م 00222 متیمتوسففف  ق

با  سفففهیدر مقا کیو لوازم الکترون یلوازم خانگ یهایکاربر نی. همچنابدیف یکفاهش م  یبفه طور قفابفل توجه    کیف محفدوده طرح تراف 

طرح  متیق شینسبت به افزا یشتریب تیتومان حساس 00222از  شیب یهامتیو کفش تحت متوس  ق ویپوشفا ، ک  یهافروشفگاه 

 دارند.

 تیلوج مدل ،یتجار یکاربر ک،ی، طرح ترافیگذارمتیق سیاست :های کلیدیواژه
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 مقدمه .1

را در  یادهیمشکلات و معضلات عد نیشهرنش تیرشد جمع

و  نیترساخته است. ازجمله بزرگ داریبزرگ پد یکالبد شهرها

در معابر  هینقل لیوسا یبه حجم بالا توانیها مآن نیبارزتر

ن همچو یبار انیشهرها اشاره نمود که تبعات و اثرات ز گونهنیا

 شیافراد، تشو وآمداختلال در رفت ها،یانواع آلودگ جادیا

شهرها را به وجود آورده است.  یو ... در محدوده مرکز یعموم

 یهاستایتبعات س نیکاهش ا یها برااز کشور یدر برخ نیبنابرا

به مناطق پرتردد و  یرضروریغ یاز انجام سفرها رندهیشگیپ

 اقتصادی هزینه بزرگترین .ردیگیصورت م کیتراف یدارا

 ترافیک می باشد که ازدحام ، شهرها از بسیاری در خارجی

 راه گذاری قیمت اصلاح خواستار کننده بوده و نگران همچنان

 ائهار در را فعلی مالیات ابزارهای دیگران، و است. اقتصاددانان ها

 أمینت برای کافی درآمد هم و هاراه در استفاده برای کارآمد نتایج

 بسیاری از نگهداری همچنین و جدید هایزیرساخت اعتبار

 یاز راهکارها یکیدانند.  می ناکافی را موجود راهی هایشبکه

خاص  ریمس ایسفر در محدوده و  یاکنترل تقاض یموثر برا اریبس

 هانهیاز هز یبخش نیتام نیجهت کاهش تراکم و همچن

 یمعبر که باعث کاهش سفرها یگذارمتیق است. یگذارمتیق

 شیافزا ،نگیبه پارک ازیموجب کاهش ن شود،یم هینقل لهیوس یکل

ثرتر به استفاده مؤ قیتشو ،یعیها، محافظت از منابع طبراه یمنیا

 . گرددیمختلف م یهایاز فضا و کاهش آلودگ

هم بر رفتار رانندگان و  یگذارمتیق استیس نیاما مسلماً ا 

 آن یو در پ گذاردیمحدوده اثر م ای ریکنندگان از مساستفاده

از  یصاداقت یهاتیفعال ییفضا یبر پراکندگ یتوجهاثرات قابل

 اهیبر کاربر جهیو در نت وآمد داردرفت یهاانیدر جر رییتغ قیطر

. برای این منظور اثرگذار خواهد بود زیمنطقه ن یتهایو فعال

گذاری از قبیل قیمت گذاری های مخالف قیمتاستراتژی

رانندگان  محدوده متراکم و استراتژی پاداش در جهت سوق دادن

تر در کشور چین در نظر گرفته به استفاده از مد های مطلوب

 .اندشده

 یشهر هیناح کیراه در  یگذارمتیوس  نشان داد که ق ید

 یشده با خودرو در مناطق شهر یمسافت سفر ط ،یچندمرکز

 ها،اما استفاده از خودرو در بزرگراه ابد،ییطور عمده کاهش مبه

اه ر یگذارمتیق نی. همچنابدییکاهش م یمحدود زانیفقط به م

روزانه  یهاها وابسته به سفرآن یکه درآمدها ییهابر گروه

به  ،شودیقابل توجه بر درآمد آنان م ریباعث تاث نیهاست و اآن

 .شودیعامل مهم شناخته م کیعنوان 

تب مرااز سطوح سلسله یاریدر بس تواندیها مجاده یگذارمتیق

مانند  یکیتمدت و تاکداشته باشند: کوتاه یتوجهقابل ریتأث یرفتار

انس انتخاب مقصد، فرک له،یزمان سفر، انتخاب وس ر،یانتخاب مس

ب مانند انتخا کیبلندمدت و استراتژ نیسفر و همچن رهیو زنج

 ،یونقل عمومعبور حمل تیکخودرو، مال تیمقصد، مالک

 .یو مسکون یوساز تجارانتخاب محل سکونت و اشتغال، ساخت

ته . به گفکنندیم فیاثرات مکان را مبهم توص و ماتسون  سونیال

 و هیاول طیبه سطح تراکم در شرا یاثرات بستگ نیها، اآن

سفر دارد که باعث کاهش  یهانهیهز عیسر شیافزا یچگونگ

دارد که چگونه  یبستگ نیبه ا زی. اثرات نشودیزمان سفر م

کار  قاًیمختلف دق یهایکاربر نیب دهیچیپ تاز تعاملا یاریبس

 یها را خنثجاده یگذارمتیاثرات ق دیبا یو چه عوامل کنندیم

دار که چه مق ستیها معتقدند که مشخص نآن ن،یکنند. علاوه بر ا

ها، احتمالاً با جاده یگذارمتیاز ق یاز اثرات کاهش تراکم ناش

 یسفرها طولتر و تعداد و محل سکونت پراکنده یالگو

 .شودیم یاز کاهش زمان سفر، خنث یناش افتهیشیزااف

مناسب  یگذارمتیاز محققان معتقدند که ق یبعض کههرچند

 نیمحقق گریداما  شود،یتر مفشرده یونقل منجر به شهرهاحمل

 از مرکز در رشد زیگر یروین کیعنوان تراکم را به یگذارمتیق

بر  قاتیو نه تحق ی.  نه مطالعات نظردانندیشهرها مکلان

و توسعه  ونقللحم نهیدر مورد ارتباط هز ییاقدامات اجرا

 ایآ نکهیاز ا تیحما یبرا یاکنندهشواهد قانع ،یشهر

د، دارن رمتمرکزیمتمرکز و غ ریجاده و تراکم تأث یگذارمتیق

 .کندیفراهم نم
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 یشهر، نگران ی)محدوده( داخلیدر مورد هر عوارض کمربند

وجود  یفروشبخش خرده یدر مورد اثرات بر رو یتوجهقابل

و شهر  یسلامت اقتصاد کیاز  یشکل آن بخش مهم رایدارد، ز

 یبه سمت ساختارها یاصل یروین ،یزنده است. ازلحاظ نظر

 املهمع یهانهیکاهش هز ،یفروشخرده یهاجمع کننده مغازه

، هستند( کیفروشان نزدکنندگان است )اگر خردهمصرف یبرا

ونقل و رقابت در جهت ساختار حمل یهانهیهز کهیدرحال

 .کنندیکار مپراکنده

 حیترج یطورکلکه افراد به افتندیدر 8008و همکاران  لمایت

 یبپردازند و زمان سفرها یمسکن بالاتر یهانهیهز دهندیم

 کنند. یریجلوگ شتریسفر ب یهانهیتا از هز رندیرا بپذ تریطولان

 وکارکسبراه در  گذاریقیمتکند که اثرات بیان می 1وایتهد

ی علی مختلفی دارد که ممکن است در هارهیزنجبستگی به 

فاوت ی متامنطقهشهرهای مختلف بسته به مقیاس شهر و رقابت 

 باشد.

درصد  90که  افتیدر میمطالعه در شهر تروندها کیدر  کیترتو

 ای خود به مقصد دیخر رییغخود را با ت دیرفتار خر انیاز مشتر

 ریی)محدوده( تغیکمربند یگذارمتیق یبعد از معرف گرید یزمان

از  یاز نظرسنج میتروندها یکه اتاق بازرگان یاند در حالداده

 چیه همحدود یگذارمتیگرفت که ق جهیخود نت شدهنییتع شیپ

، که چند 8004و همکاران  قدوس بر تجارت ندارد. یریتأث

 جهیقرار دادند نت یدر شهر لندن را مورد بررس یفروشخرده

در کل به دست  یتأثیر عوارض تراکم گونهچیگرفتند که ه

دوباره فروش از  عیهنوز امکان دارد توز وجودنی. باادیآینم

در مرکز لندن وجود داشته  گرید یهابه فروشگاه نیمناطق مع

 یکه اجرا دهدیمطالعه داونفلد  و همکاران نشان م باشد.

 یبرا یفروشدر استکهلم  )هنوز( بر درآمد خرده یگذارمتیق

 ریواقع در منطقه عوارض تأث یهافروشگاه ای دیمراکز خر

 یریگاندازه رسدیبه نظر م ،یطورکلبه حال،نی. بااگذاردینم

سخت  یکلطوربه یتجمع راهکیاثرات بلندمدت )مکان( در 

و  یاداقتص یهاتیبر فعال یاداقتص یهااست، مثلاً تسلط چرخه

  .گذاردیم ریتأث یتجار

 متیکه ق کنندیم انیب زی( ن8099) تلوکسیبوسائو، آلرت، و

و  یتراکم شهر شیشهر موجب افزا یدر محدوده مرکز یگذار

 نهیهز جهیدرنت شود،یمسافت سفر م شیرشد حومه شهر و افزا

 از یناش نیزمیکاربر اثرات .بردیحومه را بالا م یهایشهردار

 یهاآن مانند طرح یشدت به طراحجاده به یگذارمتیق

منطقه که در آن  تیمحدوده و محدود ،یگذارمتیق

جاده همراه با  یگذارمتیو اگر ق شودیاعمال م یگذارمتیق

همراه  یو عموم یاونقل جادهحمل دیجد تیاضافه کردن ظرف

 است. یباشد، متک

اصل ح یهایریگجهیتجارب و نت زانیتا چه م میاست بدان دشوار

هرها باشد، ش ریبه سا میتعمانتقال و قابلقابل تواندیشهر م کیاز 

ر شه کیخاص  یهایژگیبر و یادیز زانیاثرات به م نیچراکه ا

بکه ش تیآن، شکل و ظرف ییفضا بیدارد مانند ترک یبستگ

. در اکثر رهیو غ یونقل عمومشبکه حمل تیفیک ها،ابانیخ

 شتریب زین نیزمیونقل و کاربرحمل نهیشده درزممطالعات انجام

در  است و کمتر شدهدهیونقل دبر حمل نیزمیتوجه به اثر کاربر

بحث و  نیزمیونقل بر انتخاب محل و کاربرمورد اثر حمل

 . صورت گرفته است یبررس

گذاری طرح بنابراین در این مطالعه به بررسی اثرات قیمت

و  فروشگاه)های تجاری تهران بر کاربریترافیک 

 به تفکیک نوع کاربریمحدوده طرح واقع در  (هایفروشیخرده

 شود. پرداخته می

 روش تحقیق .2

ا ر یتجار یهایکاربر نیا انیمشتر راتییطرح بر تغ متیق

ه محدود کیدر  یتجار یهایکاربر یفراوان راینمود، ز ییشناسا

 انشانیعوامل، وابسته به مشتر ریبا درنظر گرفتن ثابت بودن سا

طرح همانطور که در  متیق ریتاث زانیم ییاست.  جهت شناسا

محدوده  یگذارمتیاز ق یناش یهانهیهز شودیمشاهده م 9شکل

ها نمکان آ رییافراد در تغ ماتیعامل موثر بر تصم کبه عنوان ی
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 یهایاربرک راتییتغ زانیم آنکه بتوان ی. براشودیدرنظر گرفته م

 تمیق شیرا نسبت به افزا کیدرون محدوده طرح تراف یتجار

 راتییبر تغ کیترافقیمت طرح  شیافزا ریتاث دیابتدا با د،یآن سنج

 .مورد بررسی قرار گیرددر محدوده  یتجار یهایکاربر انیمشتر

 
 مكان رییبر تغ میگذاری راه و تصمقیمت .1 شكل

تار آن رف یو در پ انیرفتار مشتر یابیارز یپژوهش برا نیدر ا

 یها. مدلمییجویانتخاب گسسته بهره م یهافروشندگان، از مدل

 یهانهیزتمام گ نیرا از ب ریگمیتصم یهاانتخاب گسسته، انتخاب

انتخاب گسسته  یهامدل ی. فرض اساسکنندیم فیموجود توص

انتخاب مواجه  کیکه با  ینزما رندهیگمیاست که تصم نیا

 اریمع کیبا  تواندیم نهیاو نسبت به هر گز یفرد حیترج شود،یم

  گردد. انیب تیجذاب ای تیمطلوب

( 9فرم کلی مدل لوجیت دوتایی و چندگانه به صورت رابطه)

 n، توسط فرد i (i=0,1)است. . تابع احتمال انتخاب گزینه 

)ni(P با فرض توزیع مستقل و یکسان ،(IID)  گامبل برای𝜀𝑛𝑖 ،

 به صورت رابطه مدل لوجیت استاندارد زیر است. 

(9) 𝑃𝑛𝑖 =
𝑒𝑉𝑛𝑖

∑ 𝑒𝑉𝑛𝑗𝑗=0,1

 

با توجه به آنکه پرسشنامه دوم)پرسشنامه رفتار فروشندگان( 

 هیته (نایپرسشنامه اول)پرسشنامه رفتار مشتر جیبراساس نتا

 یهالذا ابتدا براساس پرسشنامه اول و با استفاده از مدل شود،یم

 رییغآنان به ت انیکه مشتر یایتجار یهایکاربر ،ییدوتا تیلوج

ح طر متیق شیو با افزا ندحساس هست کیطرح تراف متیق

 ییشناسا ابد،ییکاهش م کیآنان در محدوده طرح تراف انیمشتر

 یتجار یهاینوع کاربر نیا یشد و پرسشنامه دوم صرفا برا

 .استدهیگرد یطراح

 مكان مورد مطالعه .3

 تیکلان شهر پرجمع کیپژوهش، شههر تهران به عنوان   نیدر ا

قرار  یمورد بررسههه کیههطرح تراف یاجرا یبهها سهههابقههه طولان

 ایبزرگ دن یاز شهرها یاریاسهت. شهههر تهران همانند بس گرفته

 ت،یمانند رشههد جمع یوجود مسههائل لیبه دل ریاخ یهادر سههال

و  نیزمیربرکا راتیی، تغ یو اجتماع یاقتصاد یتهایتوسعه فعال

 مواجه بوده است. لیمسا نیاز ا یتوسهعه شهر با مشکلات ناش 

بافت  رندهی(، در برگ8شههر تهران )شکل   کیمحدوده طرح تراف

و  یمراکز مهم تجار ن،یشهههر تهران اسههت. علاوه بر ا  یمرکز

 نیروزانه، در ا ینقهاط مهم جذب سهههفرها  یو بطور کل یادار

آن در شههههر  تیمحدوده و موقع نی. ارنهد یگیمحهدوده قرار م 

 .تهران که با رنگ قرمز مشخص شده است
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 نقشه شهر تهران و موقعیت محدوده طرح ترافیک .2 شكل

 های انتخاب خرید مشتریانمدل .4

 دیافراد در انتخاب مکان خر تیبه دست آوردن تابع مطلوب یبرا

انتخاب گسسته  یهاخارج از طرح، از مدل ایهر کالا از داخل و 

مورد  یرهایمنظور ابتدا متغ نی. بدشودیاستفاده م ییدوتا تیلوج

 است 9که به صورت جدول شوندیم فیو تعر حیاستفاده، توض

های لوجیت دوتایی انتخاب خرید و پس از آن نتایج مدل

 شود.نمایش داده می 8مشتریان در جدول 

 د خریدهای انتخاب مقصمتغیرهای مستقل در مدل .1 جدول

 توضیح نام متغیر دامی متغیر

Vorud Vorud  است. 0وگرنه  9در ساعت طرح وارد طرح شده باشد برابر  19اگر فرد با خودرو در سال 

Past  است 0وگرنه  9این کالا را در محدوده خریده باشد  19فرد درسال 

Rttime 

lesstime  است. 0وگرنه  9خارج آن باشد، زمان سفر به محدوده برای خرید این کالا کمتر از 

Eqtime  ،0وگرنه  9زمان سفر به محدوده برای خرید این کالا برابر خارج آن باشد 

prefer است. 0وگرنه  9کند،  دیمحدوده خر نیفقط از ا دهدیم حیترج 

Price  هزینه ورود به طرح بر حسب هزارتومان 

piq 
offpiq  0وگرنه  9ساعات غیراوج باشد 

Piq2  0وگرنه  9ساعات اوج عصر باشد 

وده
حد

ز م
د ا

خری
ت 

عل
 

Brand  0وگرنه  9فروشگاه محصول دارای شهرت و برند باشد 

Unique  0وگرنه  9محصول فقط در این محدوده یافت شود 

Morestore 0وگرنه  9های محصول در این محدوده قرار دارند بیشتر فروشگاه 

Cheap 0وگرنه  9محدوده کمتر است،  قیمت محصول در این 
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 توضیح نام متغیر دامی متغیر

Lowtime  ،0وگرنه  9مدت زمان خرید محصول از این محدوده کمتر است 

Nearwork  0وگرنه  9نزدیک به محل کار 

age 

Young  0وگرنه  9سال،  88سن کمتر از 

Med  0وگرنه  9سال،  89و  88سن بین 

Old  0وگرنه 9سال،  89سن بیشتر از 

Gender male  0و خانم باشد  9مرد باشد 

edu low  ،0وگرنه  9فوق دیپلم و کمتر باشد 

job 

Teacher  0وگرنه  9فرهنگی باشد 

Free 0وگرنه  9آزاد باشد شغل 

Student  0وگرنه  9دانشجو باشد 

employee  0وگرنه  9کارمند باشد 

pastV   است.  0وگرنه  9با خودرو وارد محدوده شده باشد و خرید هم کرده باشد  19اگر در سال 

 های لوجیت دوتایی خرید کالا در محدوده طرح ترافیکنتایج مدل .2جدول 

 پوشاک-1 متغیر
لوازم -2

 الكترونیک

لوازم -3

 خانگی

دارو و -4

 لوازم پزشكی

رستوران -5

 و کافی شاپ
 کتاب و ...-6

سایر -7

 کالاها

constant 

2719/0- 8899/8- 1914/9- 8898/9- 892/7- 80114/8- 0828/8- 

0082/0 0000/0 0000/0 0000/0 0000/0 0000/0 0000/0 

Price 
0978/0- 0794/0- 08108/0- 

- - - - 
0000/0 0000/0 0000/0 

Pic2 
9999/9 9824/9 

- - 
04984/9 98829/9 89729/0 

0000/0 0000/0 0009/0 0000/0 0790/0 

Offpic 
88249/9 99472/9 

- - 
9971/9 12997/0 

- 
0000/0 0000/0 0000/0 0897/0 

Vorud - - - - - - 
94249/9 

0000/0 

Past 
72089/0 

- - - 
94242/9 09948/9 1897/8 

0099/0 0000/0 0007/0 0000/0 

lesstime - 
9929/9 19889/0 19108/0 

- - - 
0000/0 0022/0 0097/0 

Eqtime - 
80787/9 89949/9 94897/9 

- 
08882/9 

- 
0990/0 0021/0 0019/0 0007/0 

Prefer - 92907/9 - - - - - 
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 پوشاک-1 متغیر
لوازم -2

 الكترونیک

لوازم -3

 خانگی

دارو و -4

 لوازم پزشكی

رستوران -5

 و کافی شاپ
 کتاب و ...-6

سایر -7

 کالاها

0008/0 

Brand 

94999/0 
- - - - - - 

0099/0 

unique - - 
14248/9 24818/9 

- 
80048/9 89189/9 

0000/0 0000/0 0000/0 0004/0 

More 

store 

99979/0 1228/9 82077/0 49078/9 
- 

19204/9 
- 

0000/0 0000/0 0000/0 0000/0 0000/0 

Cheap 

98887/0 
- - - 

78129/9 
- - 

0000/0 0008/0 

Lowtime - 
88402/0 

- - - - - 
0912/0 

nearwork - - 
8940/9 89497/9 71948/9 12712/0 

- 
0009/0 0009/0 0000/0 0080/0 

med - - - - 
1998/0- 

- - 
0007/0 

Male 

8721/0- 
- 

19899/0- 10297/0- 1789/0- 11808/0- 
- 

0094/0 0019/0 0909/0 0982/0 0074/0 

low - 
98294/0- 

- - - - - 
0099/0 

Teacher 

99828/9 
- - - - - - 

0048/0 

Free 

79192/0 
- 

99141/9 9799/9 90989/9 92892/9 
- 

0978/0 0004/0 0004/0 0091/0 0029/0 

student - - - - - 
89211/9 

- 
0004/0 

employee - - - - 
90112/9 40118/9 

- 
0098/0 0009/0 

pastV - 
92429/0 89799/9 92009/9 

- - - 
0098/0 0008/0 0008/0 

𝐿𝐿(𝛽) 98/999- 08/988- 09/899- 18/849- 87/899- 99/888- 11/801- 

𝐿𝐿(0) 99/109- 99/109- 99/109- 99/109- 99/109- 99/109- 99/109- 
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 پوشاک-1 متغیر
لوازم -2

 الكترونیک

لوازم -3

 خانگی

دارو و -4

 لوازم پزشكی

رستوران -5

 و کافی شاپ
 کتاب و ...-6

سایر -7

 کالاها

𝐿𝐿(𝐶) 09/420- 9/801- 99/928- 99/928- 94/972- 92/948- 88/818- 

𝜌2 909/0 998/0 49/0 914/0 401/0 481/0 492/0 

𝜌𝑐
2 91/0 902/0 998/0 829/0 879/0 912/0 821/0 

 متغیر است. P-valueبرای هر متغیر، ردیف اول ضریب متغیر و ردیف دوم  8** در جدول 

برابر است با مقدار لگاریتم تابع تمایل در  LL(β) ،8 در جدول

حالتی که ضرایب در توابع مطلوبیت بر اساس روش تمایل بیشینه 

نیز حالتی است که تابع مطلوبیت هر  LL(C)تخمین زده شود. 

انتخاب برابر با سهم آن در وضع موجود قرار داده شود، یا به 

ها به صورت عدد عبارت دیگر تابع مطلوبیت هر یک از گزینه

حالتی است که تمام ضرایب  LL(0)ثابت تعریف شود. همچنین 

های انتخاب باهم برابر در در مدل صفر باشد و سهم تمام گزینه

برابر است با اختلاف بین لگاریتم تابع تمایل  𝜌2نظر گرفته شود. 

در حالت ضرایب صفر با ضرایب به دست آمده از روش تخمین 

تمایل بیشینه نسبت به اختلاف بین لگاریتم تابع تمایل در حالت 

ضرایب صفر با ضرایب به دست آمده در بهترین حالت ممکن و 

به  تمایل در حالت تابع مطلوبیتبه طور مشابه اگر لگاریتم تابع 

صورت عدد ثابت، به عنوان مرجع درنظر گرفته شود آن را با 

𝜌𝐶
 دهیم.نشان می 2

های ساخته شده برای انتخاب مقصد خرید در با توجه به مدل

مشاهده  8محدوده طرح ترافیک و خارج از آن که در جدول 

ی کالا شود، متغیر قیمت محدوده طرح ترافیک در سه دستهمی

پوشاک، کیف و کفش، لوازم الکترونیک و لوازم خانگی معنادار 

ها شده است و نشان دهنده حساسیت مشتریان این نوع فروشگاه

 گذاری محدوده طرح هستند.به قیمت

 های رفتار جابجایی فروشندگانمدل .5

 نیرابطه ب یبررس یبرا ییچندتا تیلوج یهامدل جینتا

 نی. در ااست ریآنان به صورت ز انیمشتر راتییفروشندگان و تغ

حساس  یوابسته انتخاب فروشندگان سه دسته کالا ریها متغمدل

 ای لیتعط محصول و رییتغ ر،ییبدون تغ نهیسه گز نیاز ب متیبه ق

 آن به صورت جدول جیامکان به خارج از طرح است که نت رییتغ

 است. 9

 های لوجیت چندگانه برای فروشندگانیج مدلنتا .3جدول

 لوازم خانگی لوازم الكترونیک پوشاک متغیر گزینه

ییر
 تغ

ون
بد

 

 ثابت
***109/9 ***47/9 ***988/99 

0000/0 0000/0 0000/0 

سال و بیشتر در 4سابقه حضور 

 محدوده

***181/0 
- - 

0021/0 

ول
ص

مح
ر 

غیی
ت

 

 ثابت
118/0 91882/9 ***802/2 

9009/0 8914/0 0017/0 

 درصد کاهش مشتری
***0848/0 ***0922/0 **0191/0 

0000/0 0098/0 0999/0 

 نزدیک بودن به محل سکونت
***889/9 

- - 
0000/0 
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 لوازم خانگی لوازم الكترونیک پوشاک متغیر گزینه

 80مساحت فروشگاه کمتر از 

 مترمربع
- 

***97/9- 
- 

0009/0 

 90مساحت فروشگاه بزرگتر از 

 مترمربع
- 

***988/8 
- 

0008/0 

تعطیل یا تغییرمکان به خارج از محدوده
 

 درصد کاهش مشتری
***98/0 ***919/0 ***807/0 

0000/0 0000/0 0000/0 

 داشتن شغل دیگر
***9221/8- 

- - 
0002/0 

شناخته شده بودن فروشگاه در 

 محدوده

**42882/0- 
- - 

0989/0 

وجود مشتری بیشتر در این 

 محدوده

***094/9- ***9278/8- 
- 

0002/0 0001/0 

این محدوده مرکز فروش این 

 محصول است
- 

**899/9- 
- 

0829/0 

 80مساحت فروشگاه کمتر از 

 مترمربع
- 

***129/0- ***289/7 

0098/0 0008/0 

 90مساحت فروشگاه بزرگتر از 

 مترمربع
- - 

***999/8 

0009/0 

 - سال 81از داشتن سن کمتر 
***902/8- 

- 
0009/0 

 - - دارای تحصیلات دانشگاهی بودن
***098/7 

0002/0 

LL(β) 98/821- 11/990- 78/79- 

LL(c) 19/928- 77/941- 19/27- 

LL(0) 19/777- 88/894- 98/992- 

𝜌𝑐
2 88/0 929/0 789/0 

𝜌2 98/0 721/0 9/0 

 18های ** و *** به ترتیب نشان دهنده معناداری در سطح متغیر است. همچنین علامت P-valueبرای هر متغیر، ردیف اول ضریب متغیر و ردیف دوم  9در جدول 

هستند. 11و 

برای مطلوبیت  9در جدول پس باتوجه به نتایج نشان داده شده 

را  9 توان شکلهای حساس به قیمت، میتغییر نوع کاربری

ترسیم نمود که نشان دهنده رفتار فروشندگان به کاهش 

ید های رفتار خرنتایج مدلبا کمک  تیدر نهامشتریانشان است. 

ار توان نمودیم های رفتار جابجایی فروشندگان،مشتریان و مدل

 طرح را بر حسب متیحساس به ق یتجار یهایکاربر راتییتغ

 7 نمود که صورت شکل میطرح ترس متیمتوسط ق راتییتغ

 است.
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 های تجاری بر حسب تغییر مشتریانشاندرصد تغییر کاربری .3شكل 

 
 های تجاری تحت متوسط قیمت طرح در محدوده طرح ترافیکدرصد کاهش کاربری .4شكل 

 گیری نتیجه .6

 کیطرح تراف یگذارمتیق یهااستیاثرات س قیتحق نیدر ا

 یمورد بررس محدودهموجود در  یتجار هاییتهران بر کاربر

ه ک یایتجار یهایپژوهش ابتدا کاربر نیدر ا پس قرار گرفت.

 یطرح حساس هستند با کمک طراح متیآنان به ق انیمشتر

 ،ییدوتا تیلوج یهاو مدل انیمشتر دیپرسشنامه رفتار خر

 یهایکاربر نیشد و سپس واکنش ا ییشناسا

طرح حساس  متیبه ق انشانیکه مشتر ییهای)کاربریتجار

و با  یگریبا کمک پرسشنامه د انشانیهستند( به کاهش مشتر

 جی. که نتادیچندگانه مشخص گرد تیلوج یهااستفاده از مدل

 است: ریآن به صورت ز

سه  انیکردن مشتر دیبر خر کیطرح تراف متیق .9

و  کیو کفش، لوازم الکترون فیپوشاک، ک یتجار یکاربر

 است. رگذاریتاث یلوازم خانگ

ه ب انشانینامبرده با کاهش مشتر یتجار یکاربرسه  .8

 .ابندییکاهش م یخط ریصورت غ

0
90
80
90
70
80
90
40
20
10

900

90 98 80 88 90 98 70

ی
جار

ی ت
ربر

کا
ش 

اه
 ک

صد
در

درصد کاهش مشتری

کاهش پوشاک کاهش الکترونیک کاهش لوازم خانگی

0

80

70

90

20

900

98 80 88 90

ی
جار

ی ت
ربر

کا
ش 

اه
 ک

صد
در

(هزار تومان)متوسط قیمت طرح

پوشاک لوازم الکترونیک لوازم خانگی



 های تجاری در محدوده طرح ترافیکگذاری معابر بر کاربریقیمت اثر سیاست

 9911/ پاییز  28/ سال بیستم/ شماره ترافیکفصلنامه مهندسی 

84 

از متوسط  یتجار یسه کاربر نیکاهش در ا نیا .9

 یهایکاربر رییتغ یبحران متیتومان )ق 80000طرح  متیق

 .شودی( شروع میتجار

با کاهش  مت،یحساس به ق یتجار یسه کاربر .7

ز آنان ا یطرح، ابتدا بخش متیق شیدر اثر افزا انشانیمشتر

 کنند و رفته رفته یمحصول در همان محدوده م رییاقدام به تغ

ارج مکان به خ رییاقدام به تغ انشانیمشتر ریبا کاهش چشمگ

 .کنندیم کیاز محدوده طرح تراف

 هانوشتپی .7

1. Whitehead 
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