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 چكیده

پرتی پشتیبانی رانندگان در داشتن عملکرد رانندگی ایمن بسیار حائز اهمیت است. یکی از عوامل حواس ازنظرمعابر  شدهساختهمحیط 

وند. شای در معابر هستند که موجب افزایش حجم اطلاعات بصری و شلوغی میدان دید رانندگان میخارجی، علائم تبلیغاتی حاشیه

ی در رکلطوبهکنند. ها داشته و زمان واکنش را کند میار ذهنی و تمرکز چشمباری بر افزایش بزیان راتیتأثتبلیغات حاشیه معابر 

یابی و استفاده از تجهیزات مختلف(، باید دقت کافی داشت تا ایمنی، مکان مثلاًو رویکردها در سطح شبکه معابر ) هااستیسی ریکارگبه

 ( نگردد.…زیباسازی و  مثلاً) مسائلفدای سایر 

نحوه اتخاذ تصمیم باشد، از اهمیت زیادی برخوردار بوده و باید با دقت زیادی انجام  کنندهنییتعکه  یبه صورتتدوین ملاک عمل جامع، 

برداری از تابلوهای تبلیغاتی و تبلیغات محیطی چنان تدوین گردد تا نصب و بهره معیارهایگیرد. در این پژوهش سعی شده است که 

ایی توان گفت هدف نهایی و غطور خلاصه میخطر سلامت، رفاه، آسودگی و امنیت روانی کاربران معبر را ارتقاء بخشد. بهای بیگونهبه

ا، ساماندهی یا حداقل حرکت در جهت ساماندهی بصری رسانه هاین پژوهش، ضمن جلوگیری از کاهش ایمنی شهروندان در بزرگراه

های عمومی از ها و نگرانیای در سیمای شهر، دغدغهی که ضمن زیبایی، خوانایی و حضور معقول ادوات رسانهاگونهبه استمحیطی 

 این پدیده کاهش یابد.

هری، ایمنی معابر، ساماندهی بصریشدرونیابی تجهیزات، معابر تبلیغات محیطی، مکان: های کلیدیواژه
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 مقدمه .1

پشتیبانی رانندگان در داشتن  ازنظرمعابر  شدهساختهمحیط 

عملکرد رانندگی ایمن بسیار حائز اهمیت است. یکی از عوامل 

ند ای در معابر هستپرتی خارجی، علائم تبلیغاتی حاشیهحواس

که موجب افزایش حجم اطلاعات بصری و شلوغی میدان دید 

شوند. بسیاری از کارشناسان عقیده دارند که تبلیغات رانندگان می

پرتی معابر به پیچیدگی بیشتر محیط دید راننده و حواسحاشیه 

ر افزایش باری بزیان راتیتأثکند. تبلیغات حاشیه معابر کمک می

 د.کننها داشته و زمان واکنش را کند میبار ذهنی و تمرکز چشم

آمریکا،  متحدهالاتیا خصوصاًدر اکثر کشورهای پیشرفته 

کشورهای اروپایی، نیوزیلند، آفریقای جنوبی، روسیه و ... ضوابط 

ا ونقل و ترافیک رهای محققین و مهندسین حملو نتایج بررسی

 ورتصبهدر بخش تبلیغات محیطی با تصویب شورای شهر 

های که در این کشورها کلیه دستگاهطوریاند بهقانون وضع نموده

بلیغات محیطی ملزم به اجرای این مسئول و مرتبط در بحث ت

باشند. از طرف دیگر در این کشورها تحقیقات و قوانین می

ای در بخش تبلیغات محیطی هم از های بسیار گستردهپژوهش

جدید و هم از حیث  یهایفناورگیری از دانش و حیث بهره

 ها در ایمنی ترافیک انجام گردیده است.آن راتیتأث

ند مکور، تدوین ضوابط لازم برای ضابطهبا توجه به موارد مذ

 هایی که رانندگیخصوص در محلکردن استفاده از تبلیغات به

ها مستلزم توجه زیاد به محیط و رانندگی است، اهمیت در آن

فراوانی دارد. در این پژوهش به بررسی تجارب جهانی در 

برای نصب  شدهنیتدومطالعات معتبر انجام شده و ضوابط 

ی تبلیغات محیطی در معابر شهری و نهایتاً تدوین ضوابط تابلوها

شهری کشورمان پرداخته برای اعمال در معابر درون ازیموردن

 شود.می

 پژوهشو اهداف  مسئلهتعریف  .2

ه ضمن ی باشد کاگونهبهی انجام تبلیغات محیطی باید طورکلبه

داشتن زیبایی از قوانین و قواعد مدونی تبعیت نماید و مطلقاً 

تعداد تابلوها باعث اختلال در تجهیزات و  هیرویبنباید افزایش 

ی مربوط به تبلیغات محیطی و تابلوهای ترافیکی و افزارهاسخت

همچنین آلودگی بصری گردد. بنابراین هدف نهایی از اجرای 

 از: اندعبارتغات محیطی ی تبلیهاپروژه

 یابی و انجام بررسی ضوابط فنی سایر کشورها در مکان

 تبلیغات شهری در حاشیه معابر؛

  یابی و انجام تبلیغات یاز در مکانموردنتعیین معیارهای

 شهری در حاشیه معابر شهری بر اساس تجارب جهانی:

  و  برداری از تابلوهای تبلیغاتیضوابط نصب و بهرهو شرایط

، خطر سلامتی بیاگونهبهاختصاصی چنان تدوین گردد تا 

کنندگان از راه را ارتقاء رفاه، آسودگی و امنیت روانی استفاده

 بخشد؛

  مقررات مربوط به کاربرد علائم تبلیغاتی و اختصاصی در

ر و تسهیل د ایمنی ترافیک نیتأمحاشیه معابر در راستای 

مرور تدوین گردیده و مغایرتی با مفاد  و جریان عبور

نامه علائم و آیین معابرمرور در  و کنوانسیون علائم و عبور

 ها نداشته باشد؛نامه طرح هندسی راههای ایران و آیینراه

  مقررات مربوط به ساخت و نصب علائم تبلیغاتی و

وین گردد که اختصاصی در حاشیه معابر چنان تعریف و تد

مانع و مزاحم کسی نشده، میدان دید راننده را کاهش نداده و 

 در جریان تردد وسایل نقلیه اخلال ایجاد نکند؛

  با ایجاد مناظر زیبایی بصری در محیط، به سلامت ذهنی مردم

 یاری رساند؛

  به رفع نیازهای اجتماعی مردم از طریق ایجاد ارتباط با محیط

رسانی کمک مشخص کردن، راهنمایی و اطلاع لهیوسبهاطراف 

 کند؛

 گذارد، آگاه مردم را از امکاناتی که شهر در اختیارشان می

 نماید؛

 باعث اختلال در ترافیک عبوری نگردد بلکه ایمنی و  تنهانه

 جریان ترافیک را بهبود بخشد؛

  ارتباط اجتماعی مردم را تسهیل بخشیده و باعث رونق
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 ؛فعالیت اقتصادی گردد

 یهاطیمحگیری مطلوب از فضای بلااستفاده امکان بهره 

 شهری را فراهم نماید.

 ها، ضوابط وها، دستورالعملنامهبررسی آیین .3

 استانداردهای تبلیغات محیطی در معابر شهری

با توجه به اهمیت موضوع ساماندهی تبلیغات محیطی در معابر 

های داخلی و نامهها و آیینشهری، در این پژوهش دستورالعمل

و ارزیابی قرار گرفته است.  یموردبررسخارجی موجود 

از  کیچیهذکر این نکته ضروری است که  وجودنیباا

قرار نگرفته است.  مورداجراکامل  طوربههای داخلی دستورالعمل

در این  یموردبررسهای داخلی ها و دستورالعملنامهآیین

 پژوهش به شرح زیر است:

  مهندسی تبلیغات محیطی، سازمان زیباسازی شهرداری

 تهران؛

 هاییکرهپدستورالعمل نحوه جانمایی و نصب  نویسیشپ 

نظام فنی و اجرایی  -شهر تهران یهابزرگراهتبلیغاتی در 

 معاونت خدمات شهری شهرداری تهران؛ -تهرانشهرداری 

  طرح تفصیلی تابلوهای تبلیغاتی شهر مشهد، سازمان میادین

 و ساماندهی مشاغل شهری، شهرداری مشهد؛ بارترهمیوه و 

 وسط ت شدهیهتههای تبلیغات محیطی ضوابط و دستورالعمل

 جهاد دانشگاهی دانشگاه تهران؛

 تابلوهای تبلیغاتی در ایرانیابی ضوابط و قوانین مکان- 

 ریزی کشور؛سازمان مدیریت و برنامه 267نشریه 

 ضوابط مجموعه قوانین راهنمایی و رانندگی؛ 

 مبحث بیستم مقررات ملی ساختمان؛ 

  ضوابط وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی در حوزه تبلیغات

 محیطی.

های خارجی نیز مورد همچنین در این پژوهش برخی آیین

توان به ها مینامهاین آیین ازجمله .قرار گرفته استارزیابی 

ضوابط و مقررات تبلیغات شهری و بزرگراهی آفریقای جنوبی 

مورد بازبینی  2010اشاره کرد. این دستورالعمل در سال 

و ویرایش جدید آن در این سال ارائه شده است.  قرارگرفته

ارچوب نامه شامل مواردی همچون کلیات و چساختار این آیین

بندی انواع تابلوهای تبلیغاتی، تعریف نامه، معرفی و طبقهآیین

ها، ضوابط کنترل عمومی بندی آننواحی کنترل مختلف و دسته

تابلوها، انواع تابلوهای تبلیغاتی و تعاریف و ضوابط مربوط به 

ها و همچنین ضوابط صدور مجوز، مدیریت و اجرای تابلوها آن

علائم و تعیین ضوابط هر نوع از  . ساختار کلی معرفیاست

 است: 1شکل  صورتبهنامه وها در این آیینتابل

 
ها در ساختار کلی معرفی علائم و تعیین ضوابط آن. 1شكل 

 نامه آفریقای جنوبیآیین

در این پژوهش دستورالعمل ضوابط  یموردبررساز دیگر موارد 

ال که در س استو مقررات تبلیغات شهری و بزرگراهی ایندیانا 

تدوین گردیده است. این دستورالعمل شامل بیان اهداف  2014

نامه، در آیین مورداستفادهنامه، اصول کلی تصویب و اجرای آیین

معرفی انواع مختلف تابلوهای تبلیغاتی، ضوابط کنترل عمومی 

 ها بر ایمنی و روندتابلوها، انواع تابلوهای تبلیغاتی و اثر آن

 .استصدور مجوز نصب تابلو 

های دیگری در زمینه تبلیغات نامهها و آیینهمچنین دستورالعمل

 :تاسوارد زیر قرار گرفته است که شامل م یموردبررسمحیطی 

 تون؛کینگس -ضوابط و مقررات تبلیغات شهری و بزرگراهی 

  ضوابط و قوانین تابلوهای تبلیغات شهری و بزرگراهی
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 ونقل آیووا؛سازمان حمل

  ونقلسازمان حمل –ضوابط تبلیغات شهری و بزرگراهی 

 آلاباما؛

  ونقلسازمان حمل –ضوابط تبلیغات شهری و بزرگراهی 

 کلورادو؛

  سازمان  –قوانین تابلوهای تبلیغات شهری و بزرگراهی

 ونقل ویرجینیا؛حمل

 ها و معابر ضوابط تابلوهای تبلیغات شهری در بزرگراه

 شریانی در ایالت ویسکونزین؛

  ضوابط و مقررات نصب تابلوهای تبلیغات شهری در

 ها و معابر شریانی ایالت میسوری؛بزرگراه

 تبلیغات شهری در  ضوابط و مقررات نصب تابلوهای

 نیوزلند؛ –ها و معابر شریانی بزرگراه

 ها و ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغاتی در بزرگراه

 آفریقای جنوبی؛ –پرتوریا  –معابر شریانی 

 ها و ضوابط و قوانین تابلوهای تبلیغات شهری در بزرگراه

 های آمریکا؛معابر شریانی در قانون زیباسازی بزرگراه

 و قوانین نصب تابلوهای تبلیغات شهری در  ضوابط

 ها و معابر شریانی در ایالت بالدوین؛بزرگراه

 ها و ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغاتی در بزرگراه

 واشنگتن؛ –معابر شریانی 

  ضوابط و مقررات نصب تابلوهای تبلیغات شهری در

 آمریکا؛های اداره فدرال بزرگراه –ها و معابر شریانی بزرگراه

 ها و ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغاتی در بزرگراه

 کانادا؛ –ونکوور  –معابر شریانی 

 ها و ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغاتی در بزرگراه

 سیدنی؛ –معابر شریانی 

  ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغات شهری در

 ایالت تنسی؛ –ها و معابر شریانی بزرگراه

 ط و مقررات نصب تابلوهای تبلیغات شهری در ضواب

 آفریقای جنوبی؛ –شوان تی –ها و معابر شریانی بزرگراه

  ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغات شهری در

 کنتوود؛ –ها و معابر شریانی بزرگراه

 های ایالت آلبرتا.بیلبوردهای مجاور بزرگراه 

 پژوهش روش .4

ای مقررات مرتبط با مقایسه در این پژوهش که با هدف ارزیابی

و بررسی  مروربهتبلیغات محیطی انجام شده است، ابتدا 

های خارجی و همچنین نامهو آیین هادستورالعمل

های داخلی موجود پرداخته شده است. سپس با دستورالعمل

ارزیابی راهنماهای داخلی کنونی در کشور و راهنماهای خارجی، 

معیارهای مربوط به تبلیغات محیطی که جهت تدوین ضوابط 

ده ، استخراج شاستاجرای تبلیغات در شبکه معابر مورد اهمیت 

 های روند انجام پژوهش ارائه شده است.گام 2شکل در  است.
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 روند انجام پژوهش. 2شكل 

در اسناد و  یموردبررسشناسایی معیارهای  4-1

 مدارک منتخب

گیری مطلوب از فضاهای تبلیغی، حفظ هویت شهری، بهره

های با معماری همگون با محیط، رعایت ظرفیت طراحی سازه

 ترینمهمتبلیغات معابر و رعایت طرح جامع تبلیغات محیطی از 

ماد آن جذب اعت تبعبهو  استملاحظات تبلیغات محیطی شهرها 

تواند اقدام هدفمند تبلیغات باشد. در این راستا رعایت ملی می

ضوابط ترافیکی علاوه بر افزایش ایمنی شبکه معابر، باعث جلب 

های نامهبا توجه به بررسی آیین رونیازا گردد.اعتماد عمومی می

عیارهای مهم در خصوص تبلیغات در بخش قبل، م بردهنام

های معیارهای مربوط به ملاحظات ترافیکی و محیطی به دسته

 های فنی و سایر معیارها تقسیمبه ویژگیایمنی، معیارهای مربوط 

 شده است.

های نصب تابلو معیارهای مربوط به ملاحظات ترافیکی و ایمنی:

را به خود  دهتبلیغاتی و علائم اختصاصی در کنار معابر، توجه رانن

رانندگی اختلال ایجاد کرده  ازیموردندارد و در تمرکز معطوف می

طورکلی انجام تبلیغات محیطی به .شودو سبب بروز حوادث می

ی باشد که ضمن داشتن زیبایی از قوانین و قواعد اگونهبهباید 

رویه تعداد تابلوها نباید افزایش بی مطلقاًمدونی تبعیت نماید و 

اختلال در عملکرد علائم راهنمایی و رانندگی و همچنین باعث 

باید دقت کافی داشت که توجه اصلی باید  آلودگی بصری گردد.

بر ضوابط ترافیکی و نقش علائم راهنمایی و رانندگی در بروز 

کاهش سطح ایمنی معابر باشد.  جهیدرنتپرتی رانندگان و حواس

از  دهشاستخراجمنی معیارهای مربوط به ملاحظات ترافیکی و ای

یابی تابلوهای شامل ایمنی، مکان یموردبررسهای نامهآیین

 .استتبلیغاتی، تابلوهای تبلیغات محیطی موقت 

های فنی: تابلوهای تبلیغات محیطی معیارهای مربوط به ویژگی

گاهی به دلیل تراکم، تجمع و عدم رعایت استانداردها و تنوع 

ه کنند. بپرتی میرگمی و حواسمفاهیم، مخاطبین را دچار سرد

های طراحی و نوشتار که در همین علت تمام اعداد، متن و روش

لکه در در ارسال پیام ب تنهانهشوند، تابلو تبلیغاتی استفاده می

ای که در راه دارند کاهش کارایی کاربران راه برای انجام وظیفه

اصله ه بلافمؤثر است. در این راستا استفاده از متون و علائمی ک

در ذهن ثبت و دیر فراموش شوند و اثر سوء بر ایمنی ترافیک 

رسد. بدین ترتیب نداشته باشند، لازم و ضروری به نظر می

ت ها برداشنامههای فنی از آیینمعیارهایی که در خصوص ویژگی

 .تاسگردیده است شامل محتویات تابلو، زیبایی، روشنایی 

گری که در طراحی و اجرای برخی عوامل دیسایر معیارها: 

رار ق موردتوجههای مطالعه شده نامهتابلوهای تبلیغاتی در آیین

 محیطی، نگهداری و تعمیراند از اثرات زیستگرفته است عبارت

زامات سوزی و التابلوها، تجهیزات الکتریکی و جلوگیری از آتش

 ای تابلو.سازه
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 هاتحلیل داده .5

 های داخلینامه، برخی از آیینیموردبررسارزیابی اسناد مطابق 

نداشته  شدهیمعرفو خارجی پوشش مناسبی را برای معیارهای 

و در خصوص برخی معیارها ضوابطی را برای انواع تابلوهای 

یغات ضوابط نصب تابلوهای تبلتبلیغاتی در نظر نگرفته است. 

ای هنامههای داخلی و آییننامهمحیطی درنظرگرفته شده در آیین

 آمده است: 2و جدول  1جدول  رهای مختلف درکشو

 :یموردبررسموارد 

 محتویات؛ -1

 زیبایی؛ -2

 ایمنی؛ -3

 روشنایی؛ -4

 محیطی؛اثرات زیست -5

 یابی تابلوهای تبلیغات محیطی؛مکان -6

 تابلوهای تبلیغات محیطی موقت؛ -7

 نگهداری؛ -8

 سوزی؛تجهیزات الکتریکی و جلوگیری از آتش -9

 ای.الزامات سازه -10

 های داخلی ضوابط تابلوهای تبلیغات محیطینامهآیین. 1جدول 

 های خارجی ضوابط تابلوهای تبلیغات محیطینامهآیین .2 جدول

 های خارجی ضوابط تابلوهای تبلیغات محیطینامهآیین 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1

 * * * * *  *  * 
 انایدنیاایالت  ونقلحملسازمان  -ضوابط تبلیغات شهری و بزرگراهی

 آمریکا

 * * *  *     
 ونقلملحضوابط و قوانین تابلوهای تبلیغات شهری و بزرگراهی سازمان 

 آیووا

 آلاباما ونقلحملسازمان  –ضوابط تبلیغات شهری و بزرگراهی * * *   * * * * *

 کلورادو ونقلحملسازمان  -ضوابط تبلیغات شهری و بزرگراهی     * *  *  

  *   *    * 
 ونقلحملسازمان  –ضوابط تابلوهای تبلیغات شهری و بزرگراهی

 ویرجینیا

 * * * * *    * 
ت ها و معابر شریانی در ایالضوابط تابلوهای تبلیغات شهری در بزرگراه

 ویسکونزین

 * * * * *    * 
و معابر  هاضوابط و مقررات نصب تابلوهای تبلیغاتی شهری در بزرگراه

 ایالت میسوریشریانی 

 های داخلی ضوابط تابلوهای تبلیغات محیطینامهآیین 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1

 سازمان زیباسازی شهرداری تهرانمهندسی تبلیغات محیطی،  *    *  * * * *

* * * *  *     
و  باررهتطرح تفصیلی تابلوهای تبلیغاتی شهر مشهد، سازمان میادین میوه و 

 ساماندهی مشاغل شهری، شهرداری مشهد

 * * *  * * *   
ی توسط جهاد دانشگاه شدههیتههای تبلیغات محیطی ضوابط و دستورالعمل

 دانشگاه تهران

 مهندسی تبلیغات محیطی، سازمان زیباسازی شهرداری تهران     *  * * * *
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 های خارجی ضوابط تابلوهای تبلیغات محیطینامهآیین 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1

* * * *  *     
عابر ها و مضوابط و مقررات نصب تابلوهای تبلیغات شهری در بزرگراه

 نیوزلند –شریانی 

* *  * * *     
ا و معابر هضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغاتی شهری در بزرگراه

 شریانی در ایالت بالدوین

 * * *  *     
ا و معابر هتبلیغاتی شهری در بزرگراهضوابط و قوانین نصب تابلوهای 

 شریانی در واشنگتن

 * *   *     
معابر  و هابزرگراه ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغات شهری در

 کانادا –شریانی در شهر ونکوور 

 کینگستون -ضوابط و مقررات تبلیغات شهری و بزرگراهی * *   * * * * * 

*  * * * *     
معابر  و هابزرگراه قوانین نصب تابلوهای تبلیغات شهری درضوابط و 

 استرالیا –شریانی شورای شهر سیدنی 

* * * * * *   * * 
معابر  ها وبزرگراه ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغات شهری در

 آمریکا –شریانی در ایالت تنسی 

* * * *  *     
معابر  و هااهشهری در بزرگرضوابط و مقررات نصب تابلوهای تبلیغات 

 (Tshwane)آفریقای جنوبی  –شوان شریانی در شهر تی

  * *  *   * * 
معابر  ها وبزرگراه ضوابط و قوانین نصب تابلوهای تبلیغات شهری در

 (Kentwoodکنتوود )شریانی در شهر 

 کانادا -های ایالت آلبرتابزرگراه بیلبوردهای مجاور  *   * * * * * *+

 آفریقای جنوبی –ضوابط و مقررات تبلیغات شهری و بزرگراهی  * * *  * * * * * *

هایی که هر یک از معیارهای نامهدرصد آیین 3شکل نمودار 

طور که در دهد. همانرا پوشش داده است، نشان می یموردبررس

ا هنامهاست، درصد بسیار کمی از آیین مشاهدهقابلاین نمودار 

 تبلیغاتی موقت ضوابط و( در زمینه استفاده از تابلوهای 3.7%)

ها پوشش مناسبی برای نامهمقرراتی را دارند. همچنین این آیین

معیارهایی همچون نگهداری و تعمیرات تابلوهای تبلیغاتی و 

د. با سوزی را ندارنضوابط مربوط به تجهیزات الکتریکی و آتش

های فنی و توجه به این نمودار، معیارهای مربوط به ویژگی

 موردتوجهها نامهافیکی و ایمنی در بیشتر آیینملاحظات تر

ع ها وضنامهو در این خصوص ضوابطی در این آیین قرارگرفته

یابی تابلوهای تبلیغاتی، ایمنی، ملاحظات گردیده است. مکان

نورپردازی و روشنایی تابلوها و همچنین ضوابط مربوط به 

 ست.گرفته ا قرار یموردبررسنامه زیبایی در درصد زیادی از آیین
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 یموردبررسهای نامهبررسی میزان پوشش معیارهای مختلف در آیین .3شكل 

 گیرینتیجه .6

 هیوحدت رو جادیا ها،نامهنییضوابط و آ تدوین در یهدف اصل

اهش با هدف ک یغاتیتبل یتابلوها یرکارگیبه کردن مندو نظام

 رانندگان در مواجهه با مخاطرات شده است. یرپذیبیآس

ردن مند کمطابق ارزیابی صورت گرفته، اسناد موجود در ضابطه

دهای در سطح شهر تهران بیشتر ناظر بر بیلبور یغاتیتبلتابلوهای 

تبلیغاتی در معابر بزرگراهی بوده و در خصوص سایر ابزارهای 

 یهرمعابر ش رسای در آنکه خصوصبهتبلیغاتی مسکوت است. 

. میهست یغاتیتبل یاز ابزارها یعیوس فیشاهد استفاده از ط

در معابر  یشهر یهاونیزتلوی نامتوازن توسعه نمونه عنوانبه

از نحوه استفاده  ار یادیو در محل تقاطعات انتقادات ز یانیشر

مند کردن طور عمده، نظاماست. به ختهیبرانگ ییابزارها نیاز چن

خصوص در و به یبزرگراه ریغدر معابر  یغاتیتبل یابزارها

 .است یمهم و ضرور اریبس یانیشر یهامجاورت تقاطعات راه

، ترافتهیتوسعه کشورهای در شده کارگرفتهمقابل، ضوابط به در

 اعانو همه پوشش) معابر به نسبت ترجامع کردیدهنده رونشان

. است یطیمح غاتیتبل یانواع ابزارها نی( و همچنشهری معابر

هر تهران، در معابر ش شدهگرفتهضوابط و ضوابط به کار  نیا قیتلف

 هد بود.خوا یشهر یطیمح غاتیضوابط تبل نیتدو یبرا ییمبنا

های منتخب خارجی نامه، آیینآمدهدستبهبا توجه به نتایج 

جهت تدوین ضوابط تبلیغات محیطی در معابر شهری شامل 

وبی، ی جنضوابط و مقررات تبلیغات شهری و بزرگراهی آفریقا

ضوابط تبلیغات شهری آلاباما، ایالت تنسی در آمریکا و ضوابط 

. ستاتبلیغات شهری و بزرگراهی ایندیانا، کینگستون و آلبرتا 

های داخلی موجود، ها و دستورالعملنامههمچنین از میان آیین

دستورالعمل نظام فنی و اجرایی خدمات شهری شهرداری تهران، 

گاهی دانشگاه تهران، طرح تفصیلی دستورالعمل جهاد دانش

تابلوهای تبلیغاتی شهر مشهد و کتاب مهندسی تبلیغات محیطی 

 تر هستند.نامه تبلیغات محیطی مناسبجهت تدوین آیین

 توان گفت برخی ازها، مینامهن با توجه به ارزیابی آیینهمچنی

 دتوجهمورها نامهمعیارهای مرتبط با تبلیغات محیطی در این آیین

ها نامهقرار نگرفته و ضروری است در تدوین دستورالعمل و آیین

وان تاین موارد می ازجمله شود وگونه معیارها نیز پرداخته به این

فاصله تابلوها قبل از خروجی و بعد از ورودی بزرگراه، فاصله به 

ی های افقی و فاصله تا کاربری مسکونتا تقاطعات، فاصله تا قوس

در تابلو و  ذکرشدهچنین میزان و حجم اطلاعات را نام برد. هم

معیارهای دیگری است  ازجملهمفاهیم و اجزای این اطلاعات 

قرار گیرد. بعلاوه لازم است که فاصله دید  موردتوجهکه باید 
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تابلو با توجه به رده عملکردی معبر و نوع تابلو تبلیغاتی 

 تعیین شود. مورداستفاده

 مراجع .7

نامه آیین"(، 1393ریزی کشور، )رنامهسازمان مدیریت و ب -

، جلد اول: مبانی طرح راه ایمن، ضابطه "های کشورایمنی راه

 .267-1شماره 

رسانی معاونت امور مطبوعاتی و دفتر تبلیغات و اطلاع -

قوانین و "(، 1392رسانی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی )اطلاع

 ."مقررات تبلیغاتی کشور

ضوابط و "(، 1386دانشگاه تهران )جهاد دانشگاهی  -

 ."های تبلیغات محیطیدستورالعمل

مقررات ملی ساختمان ایران، مبحث بیستم، علائم و تابلوها،  -

1388. 

 هاینویس دستورالعمل نحوه جانمایی و نصب پیکرهپیش -

های شهر تهران، نظام فنی و اجرایی شهرداری تبلیغاتی در بزرگراه

 شهری شهرداری تهران. تهران، معاونت خدمات

طرح تفصیلی تابلوهای تبلیغاتی شهر مشهد، سازمان میادین  -

بار و ساماندهی مشاغل شهری، شهرداری مشهد، میوه و تره

1394. 

تقی احمدی، مهندسی تبلیغات محیطی، موسسه انتشارات فراز  -

 .1393اندیش سبز، 

ا، ر ناجقوانین و مقررات راهور، دفتر تحقیقات کاربردی راهو -

1391. 
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